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Hovedbudskap fgrste kvartal 2019

= God vekst i abonnementsinntektene og distribusjonsinntektene, men nedgang i annonseinntektene
* Flere abonnenter og 5% vekst i abonnementsinntektene
* Vekst i distribusjon av netthandelsprodukter og dagligvarelevering
* Nedgang i trykkeriinntektene og annonseinntekter papir. Svakere annonsemarked sammenlignet med 2018.

* Polaris Media Midt-Norge og Polaris Media Nordvestlandet har hatt god resultatutvikling, mens det er
resultatnedgang i Polaris Media Nord-Norge og Polaris Trykk.

Driftskostnader pa samme niva som fjorar

Betydelig verdigkning i eierandelen i FINN.no

Investeringer
* Polaris Media har den 25. april gjiennomfert oppkjgp av Stampen Media AB.
* Det er inngatt intensjonsavtale om at Polaris Media kjgper seg opp i Trender Avisa konsern til 56%.

Vunnet rettsak i forbindelse med advokatansvar
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EBITDA i 1. kvartal pa 21 (24) mill. Nedgang som f@lge av svakere annonseutvikling

EBITDA og EBITDA-margin i 1. kvartal
NOK mill. inkl. resultatandel TS, EBITDA-margin %
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I EBITDA EBITDA-margin

Endring
Driftsinntekter (eksl. TS) 369 366 -3
Driftskostnader (eksl. TS) 346 346 0




God resultatutvikling i Polaris Media Midt-Norge, men resultatnedgang i Polaris Media

Nord-Norge

Hovedtall hoveddatterselskaper, 1. kvartal
NOK mill. EBITDA inkludert andel TS og FKV
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Driftsinntekter 306
Driftskostnader 285
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Endring
56 55 -1
52 55 2
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Endring
85 85 0
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Endring
168 166 -2
157 152 -5




Stabil resultatutvikling i Polaris Trykk og Polaris Distribusjon

Hovedtall hoveddatterselskaper, 1. kvartal
NOK mill. EBITDA inkludert andel TS og FKV
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Endring Endring
Driftsinntekter 75 74 -1 Driftsinntekter 52 53 1

Driftskostnader 85 66 1 Driftskostnader 51 52 1




God og troverdig journalistikk som setter dagsorden er kjernen i konsernets virksomhet.
Mediehusene star sterkere og er viktigere enn pa lenge

S HISTORIER

Barna ingen
ville sja

Det gir rykte om kva

Ovrelid-soskena som vaks opp i Det b]_i_r ti timer horing Om

Ulstein og Hareid opplevde. Ingen

kjenner den fulle historia. Kystad— Saken

40 ar etter er soskena

deleg klare til a |
ﬁ:m‘},ffn;}g V',-,Z % Et kobbel av neeringslivstopper, politikere og jurister er kalt inn til det som vil

bli Trondheims storste apne horing, noensinne.

’Hbreéfeabiim NYHETER SPORT KULTUR MENINGER UKEADRESSA HAVARD MENY

Kontrollkomiteen har kalt inn ca 30 fra politikk og nceringsliv:

TRONDELAG e

Barna vi sletter

2019

fkan. Jonas Nilsson. Rune Petter Ness og Espen Rasmussen

nrnpwmry’
fi§ de sitter hiemme i Norge, betaler enkelte
Brske menn for 4 se pa direktesendt voldtekt av barn

Danrana Aa nir far datta ebanar an indiietri nd Aan andra -

dregicavifen NYHETER SPORT KULTUR MENINGER  UKEADRESSA HAvARD ey

Skulle betale seks millioner
for Ap-toppens bistand

I en avtale verdt totalt seks millioner kroner, skulle Ap-topp og Staur-partner
Rune Olso bista med a sikre at grontomradet Kystad ble boligomrade.

«Bli du boan i Osen og Roan?»
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Polaris Media har fokus pa kjernen i medievirksomheten

Ledende brukerposisjoner
lokalt og regionalt

@ke antall abonnenter og
brukerinntektene

Digital annonsevekst

Nye trykkeri- og
distribusjonsinntekter

Fremtidsrettet organisasjon




Mediehusene har sterke posisjoner i sine kjerneomrader

Daglig leserdekning i utgiverkommune - alle kanaler
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Forbruker & Media 19/1 — lesertall i alle kanaler som andel av total voksen befolkning for UTGIVERKOMMUNE, for alle mediehus som males i F&M.
For mediehus med to naturlige utgiverkommuner brukes snitt dekning




God vekst i antall abonnenter, drevet av fortsatt vekst i digitale abonnement

Antall abonnenter
Per 1. kvartal 2018/2019

200 135

193 063

Fortsatt god vekst innen digitale abonnementsprodukter.

Den viktigste driveren for vekst i antall abonnenter er god og relevant
journalistikk, som bidrar til nysalg og lojalitet over tid.

Bruken av digitalproduktet er viktig for fornyelser hos abonnenter, og

forste kvartal viser gkt bruk sammenlignet med fjorar.
137 705 126 636

2018 2019

B Komplett m Digital m Helg + Digital
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Sterk gkning i daglige brukere pa mobil i 1. kvartal

@kning i daglige mobilbrukere* i Polaris Media Vekst mat foréret
Snitt daglige brukere i 1. kvartal 2018-2019, malt i antall brukere O Nedgang mot fioraret
357 824
314 836

* Mobil fortsetter a styre sin posisjon som den ledende
plattformen for visninger.

14%

*  Bruken av desktop og mobil blir stadig pavirket av at
stgrre deler av innholdet kun gjgres tilgjengelig for
Ql-18 Q1-19 abonnenter.

Nedgang i daglige nettbrukere* i Polaris Media

Snitt daglige brukere i 1. kvartal 2018-2019, malt i antall brukere

288 829

234 504

Q1-18 Q1-19

*Daglige brukere inkluderer tilknyttede mediehus og Trgnder Avisa-konsern




Sterkere vekst i antall sidevisninger pa mobil er et signal pa at vare abonnenter blir mer
lojale

Snitt ukentlige sidevisninger* i Polaris Media i mill.

Kilde: Cxense, nett og tablet rapporteres samlet. Sidevisninger i mill. per uke

20,5
18,7

Q1-18 Q1-19
B Desktop og tablet = Mobil

*Sidevisninger inkluderer tilknyttede mediehus og Trgnder Avisa-konsern
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God vekst i abonnementsinntektene og distribusjon, men et svakere annonsemarked i
forste kvartal

Inntektsutvikling i 1. kvartal 2018 vs. 2019
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Annonsemarkedet har veaert svakere enn i 2018 med en generell nedgang, dette pavirker
annonseomsetningen negativ i fgrste kvartal

Relativ utvikling i annonseinntekter
fra samme kvartal aret fgr (papir)
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UDigitale annonseinntekter inkluderer annonserelaterte inntekter og radio/tv.




Driftskostnader pa samme niva som fjorar

Kostnadsutvikling i 1. kvartal 2019 vs. 2018
NOK mill.
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Besparelser bade innen varekostnader og Ignnskostnader har ssmmen kompensert for gkte gvrige driftskostnader
i fgrste kvartal.

@kning i andre driftskostnader fglger av gkte sorteringskostnader innen distribusjon, gkte strempriser, samt
I kostnader knyttet til nye satsingsprosjekter.




Resultat per aksje pa kr. -0,1 (kr. 0,0) i forste kvartal. Fgrste kvartal et sesongmessig svakt
kvartal

Polaris Media konsern Per 1Q19 Per 1Q18 Endring mill.
NOK mill. Faktisk Faktisk 1Q18-1Q19
Nedgang i resultat fgr skatt og resultat per aksje
Driftsinntekter 366 369 -3 . L .
Driftskostnader 346 346 0 * Resultat fgr skatt pa -7 mill. i fgrste kvartal, ssmmenlignet
Resultat fra selskap etter EK-metoden (TS og FKV) 1 1 0 med 2 mill. i 2018
Normalisert EBITDA 1 >4 3 * Nedgangen er i stor grad knyttet til engangseffekter i
forbindelse med strukturprosjekter og rettssak pa til
Ordinzere avskrivinger -18 -21 -2
Nedskrivi 0 0 0 . . .
easkrving * Normalisert EBITDA og EBIT inkluderer leiekostnader som
Normalisert EBIT 2 3 -1 for IFRS 16 ble fgrt i resultatet.
Engangseffekter -7 0 -7
Leieinntekter/leiebetalinger (inkl. i driftskostnader) 12 0 12
Avskrivninger finansiell leie etter IFRS 16 -11 0 -11
Rentekostnad leieforpliktelse bruksretteiendel -2 0 -2
@vrige rente- og finansposter -1 -1 0
Resultat for skatt -7 2 -9
Skattekostnad 1,4 -0,3 -2
Resultat etter skatt -5 2 -7|
______________________________ |
| Resultat per aksje (kr) -0,1 0,0 -O,IJ ]

*Tallene for 2018 er omarbeidet som fglge av endring i inntektsfaringsprinsipp pé kjgpte tienester og etablering av felles salgsselskap. Det er
fordelingen mellom inntekter og kostnader som er pavirket av denne omarbeidelsen, ikke EBITDA.




Verdien av FINN.no verdsatt til 1 422 mill. Verdigkning pa 82 mill. i 1. kvartal.

Oppsummering verdi

EK-verdi

% til Polaris

NOKm
%

14.238
9,99%

Verdi av Polaris' aksjer 1Q19

NOKm

I 1.422

Verdi av Polaris' aksjer 4Q18
Verdi av Polaris' aksjer 3Q18
Verdi av Polaris' aksjer 2Q18
Verdi av Polaris' aksjer 1Q18

NOKm
NOKm
NOKm
NOKm

1.340
1.309
1.297
1.272

Finn.no fortsetter den positive salgsveksten i 2019.

Analytikerne forventer marginalt hgyere marginer fremover.
Skalafordeler for eksisterende teknologiplattformer og gkte priser
pa eksisterende tjenester nevnes som arsaker til forbedringen i
EBITDA-margin.



Nedgang i operasjonell kontantstrom som fglge av periodiseringseffekter

Netto kontantstrgm sterk
NOK mill.

80
60
0 Nedgang i operasjonell kontantstrgm

» * Operasjonell kontantstrgm pa 31 mill. sammenlignet med -

4Q17 1Q18 53 mill. i 2018.
* Endringen hovedsakelig knyttet til periodiseringseffekter
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Driftsinvesteringer lavere enn fjorar
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Lav gjeldsgrad og hgy egenkapitalandelen, men reduseres som fglge avimplementering
av IFRS 16

God kontantbeholdning og lav gjeldsgrad Redusert egenkapitalandel som fglge avimplementering av
Kontanter — NIBD/EBITDA* IFRS 16
NOK mill.
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703%  69,4%

70,0 % 66,4 %

64,0% 64,7%
200
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1Q17 2Q17 3Q17 4Q17 1Q18 2Q18 3Q18 4Q18 1Q19

1Q17 2Q17 3Q17 4Q17 1Q18 2Q18 3Q18 4Q18 1Q19

B Total bankbeholdning === NIBD/EBITDA

Rentebaerende gjeld/driftsresultat inkludert vedtatt utbytte fra Finn.no AS og tilknyttede selskaper. | 2019 er all leasing gjeld tatt ut fra netto rentebaerende gjeld og sammenligningstall er omarbeidet
** Herav 22.2 mill. pa sperret konto

P> Jmm




Vedtatt utbytte pa kr. 1,75 per aksje for 2018

Utvikling i utbytte og direkteavkastning
Perioden 2010-2018
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- T T T T T 0,0 %
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
AR
mmm Utbytte per aksje (NOK) == Direkte avkastning
Resultat per aksje 1,47 2,20 3,13 1,98 1,86 19,18 -2,26 1,79 1,94
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En majoritetspost i Stampen Media gir Polaris Media mulighet til 3 innta en sterk
Skandinavisk posisjon og samtidig skape vesentlig verdi for aksjonaerene

...0g kan skape vesentlig verdi for PMs
aksjonzerer

/Stampen Media vil gjgre Polaris Media til en stgrre og mer robust\

medieaktgr...

-

Samlet vil Polaris Media og

2 845 \

Stampen Media bli en STAMEEN 1336 o
<1> betydelig aktgr i Polaris Media har over tid EBITDA, Polaris Media [NOKm]
Skandinavia med omsetning © POLARISMEDIA 1509 bevist evne til 3 drifte

159 159

pa 2.8 mrd. NOK Omsetning 2018 [MNOK] ) mediehus med god 120
resultatutvikling og med stabil
. _ N EBITDA-margin pa 10+ % 2016 2017 2018
Polaris Media og Stampen GP  ttela ;e
Media vil eie mer enn 45* BOHUSLANINGEN

mediehus — de fleste med

Mdresieaviien

N
C%
)
\K

STROMSTADS TIDNING ‘
Iedende pOSiSjoner i sine Hallandsposten. %mghulg Mﬂlﬁc
regioner
/ Ambisjonen er at Stampen Media skal levere EBITDA rundt 10
% innen 3 ar
Stampen Media danner “WT \
grunnlaget for et styrket STAMPEN

industrielt samarbeid i Sverige
innen spesielt plattformer,
annonse og distribusjon

MEDIA.
S

v |& EDIA s D

-/

Note: Vekslingskurs pé 0.92 NOK/SEK benyttet

Kilde: «Arsberetning og Grsregnskap Polaris Media 2018.pdf», *Inkludert PMs felleskontrollerte eller tilknyttede mediehus




Stampen Media «eier» vestkysten — et omrade med befolkningsvekst sentralisert rundt

Goteborg

Stampen har et konsentrert nedslagsomrade med korte geografiske
avstander og Goteborg som sentrum for handel og naeringsliv

~300 km
(~3.5 timer)
i kjgreavstand
fra Strgmstad
til Halmstad\

STAMPEN
MEDIA.

* Go6teborgsregionen er en av Sveriges
viktigste industribyer, spesielt innen
transportsektoren, elektronikkvarer,
nzeringsmiddel og grafisk industri

* Viktige utdanningsinstitusjoner som
Goteborgs Universitet og Chalmers Tekniska
Hogskola er lokalisert i Goteborg

Stampen har 6 mediehus og 3 gratisaviser — Goteborgs-Posten
er klart stgrst og star for ~60 % av omsetningen

2016 2017 2018

1% av
total

Medie-
hus

Gratis-
aviser

*Nedslagsomradet definert som falgende A-regioner: Halmstad, Géteborg/Alingsas, Uddevalla, Falkenberg/Varberg, Trollhdttan/Vénersborg
Kilde: SCB, SNL, Stampen

Omsetning 2018, per omrade [SEKm]

683

|:| Abonnement

[ Annonse
/;~ 1 @vrig
T 392
L— 118 116
96 87
279 62 >4
>0 45
54 61 45 41 11
':‘
Goteborg Halland Syd Halland Norr Bohuslan Tva Stad Strémstad
L 61% L 11% | 10% 9% 8% L 1%
GP Hallandsposten. BOHUSLANINGEN ttela STROMSTADS TIDNING
Gatebargs-Posten
F/DAGAR
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Wallstreet og VTD, Stampens utendgrsreklameselskap, og distribusjon utgjor de to andre
benene i Stampen Media

VTD ledende distribusjonsselskap pa den
Wallstreet: Et byra som selger utendgrsreklame svenske vestkysten

» Distribuerer aviser, tidskrifter, pakker og post
* Selskapet har ~15 ansatte
* Cirka 750 distrikt fra Stromstad i nord til Laholm i sgr
* Kontor i Ggteborg og Stockholm, men selger ogsa
annonser i andre deler av Sverige * Del av Stampen Media siden hgsten 2018.

* Spesialiserer seg pa reklame i kollektivtrafikken

* | fglge IRM er det forventet en gkning pa 8.5 % i
investeringer i utenomhusreklame i det Sverige

Kilde: «P&L per bolag 2016-2018.xIsx», «Presentation fran métet 20190226.pptx», «RR WS ytd feb 2019 vs budget 2018.xIsx», Wallstreet




Stampen Media har satset pa redaksjonen de siste arene

GPs reporter Michael Verdicchio vant i starten av april den
prestisjetunge journalistprisen ”"Guldspaden”

Prisen ble vunnet for granskningene av "Guds utvalda skola” og
"l religionens namn” —to artikelserier pa hhv. 19 og 16 artikler

"Avsl6jat hur religiost fortryck av olika slag har
tillatits paga i svenska skolor och forskolor, trots
livsavgoérande och ibland livshotande

konsekvenser for eleverna”.

Juryns motivering

"Det ar valdigt gladjande att var satsning pa
gravande journalistik betalar sig dven i det
har sammanhanget. Michael och resten av de
inblandade i de har jobben ar sa varda den
har utmarkelsen.”

GP:s chefredaktor, Christofer Ahlqvist

Kilde: gp.se " n

GP GRANSKAR: Guds utvalda skola

GP har granskat den kristna Hallebergsskolan | Ljungskile och forsamlingen som star bakom den.

~ Kritiserade Hiillebergsskolan slipper vite
P:s ranskning avsioide llarlia biser = skolap lskelade ite 0300000

GP granskar: I religionens namn

I denna artikelserie granskar GP hederskultur och fortryck.

- Efter granskn|
Riskerade vite pa 300

Efter granskningen: Sandra hopp
Berattade om svara tiden pa kristna skolan.

"Guds utvalda skola” hotas av vit

Efter GP:s granskning av Hallebergsskolan kritiseras skol

ﬁ : Nuvarande el
4t

Ny inspektion: Homof
stangning.

Regeringen dndrar férskolans liroplan efter GP-granskning
Fridolin: "Férskolan ska st upp fér barnens ratt i alla beslut™.

wif A “ Lirarnas yrkesetiska rid: "Skolor maste viga diskutera detta”
e = j | Yrkesetiska radet har reagerat starkt pa GP:s granskning.
i [

AN A

Kommunen tillcittavisar férskolor efter GP:s granskning

Omradeschefen: “Inget bam ska tvingas bira sirskilda plagg”.

s A\ Imamen: "Barn har inga religiésa plikter”
- Yasser Hammoud reagerar kraftigt p3 GP's granskning av sidjkontroll i forskoloma




Stampen vokste i totalt antall abonnenter i 2018, drevet av vekst i digitalt.

Stampen hadde vekst i total abonnementsbase i 2018, ...samtidig har (bl.a.) konverteringen til digitale abonnement gjort at
drevet av en solid digital vekst... inntektene har falt med ~1 % arlig 2016-18
Antall abonnement, Stampen Media per desember [1000] Abonnementsinntekter, Stampen Media [SEKm]
T
@ S D
199 606

v
203

2016 (des.) 2017 (des.) 2018 (des.) 2016 2017 2018

|:| Digital - Print |:| Digital - Print




Fire fokusomrader inne Stampen Media de neste arene

@ Distribusjon @ Digitale annonseinntekter

* Muliggjgr nye samarbeid i salg og felles annonseplattformer med

* Kostnadsbesparelser og effektivisering innen distribusjon med et hovedfokus
ledende mediehus pa det svenske markedet.

pa morgendistribusjon pa vestkysten

e Attraktiv region med sterke regional og lokale posisjoner. God

* Utvikle PLP (Postladepaket) og e-handelsdistribusjon i samarbeid med
komplementaritet til (Schibsted) nasjonale posisjoner og

gvrige svenske mediehus.

varemerker
@ Abonnementsinntekter @ Prispkninger
* Pakker og styrkede redaksjonelle produkter legger grunnlaget for
* Fokus pa redaksjonelle tiltak de siste arene med 50 nye journalister i prisgkninger p3 (digitale) abonnementer de neste arene.
2017-2019. * Det svenske markedet er lavere priset enn norsk for tilsvarende digitale
* Styrket de redaksjonelle produktene pa alle titler. produkter.

* Posisjonert for fortsatt vekst i digitale abonnenter
* 59.000 digitale abonnementer april 2019 (30% av antall
abonnenter), mens det var 15000 i april 2017.

*Budsjett/prognoser legger til grunn MVA-reduksjon farst fra 1.1.20
KILDE: «RR 2018-2021 SM koncern», «P&L per bolag 2016-2018», «Underlag budget 2019», Intervjuer med ledende ansatte i Stampen Media




